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DATOS GENERALES

Breve descripcion

La asignatura Analisis de Paises pretende ofrecer una vision de los factores que determinan la
evolucion econdmica de los paises, su desarrollo y su situacion actual. El objetivo principal es
gue el alumno pueda valorar adecuadamente el entorno econémico que se le presenta frente a
un pais determinado y pueda realizar analisis comparados entre paises. Para cumplir este
objetivo, la asignatura se basa fundamentalmente en el andlisis de la coyuntura econémica.

La asignatura contiene un apartado inicial dedicado a metodologia de andlisis de paises, en el
gue se definen y analizan las magnitudes macroecondémicas y los indicadores econémicos
principales para un analisis de la coyuntura de un pais. Y sobre la base de datos reales de un
pais se explica la metodologia de analisis de su situacion econdmica actual y perspectivas, asi
como las principales disyuntivas existentes para sus politicas econémicas.

Una vez que el alumno conoce la citada metodologia, el resto de la asignatura consiste en el
estudio de casos concretos de paises. Para ello, se llevan a cabo presentaciones en grupo por
parte de los estudiantes, se crea un debate dirigido por el profesor para profundizar en los
aspectos mas importantes de la economia del pais y se organizan conferencias en la que
participan expertos de reconocido prestigio en los paises analizados.
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CONTENIDOS

Contenidos
&#8226; Los datos macroeconémicos, magnitudes e indicadores, relevantes del pais elegido.

&#8226; El sector real (I): PIB, Consumo, Inversion y la tasa de paro; su evolucién reciente y
perspectivas futuras.

&#8226; El sector real (Il): la evolucién de la inflacion, el indice de precios al consumo y otros
indices de precios, los salarios, los costes laborales unitarios.

&#8226; Sector exterior (I): la balanza de pagos, saldos de las diferentes sub-balanzas
(comercial, servicios, rentas primarias y secundarias, financiera&#8230;). Evolucion de las
reservas internacionales.

&#8226; Sector exterior (Il): la evolucion del tipo de cambio nominal y real, indices de
competitividad, régimen cambiario, controles de capitales.

&#8226; Sector publico (1): estructura de gastos e ingresos, el déficit publico y sus formas de
financiacion. Estructura institucional del sector publico.

&#8226; Sector publico (I1): la deuda publica, interna y externa. El mercado de deuda publica 'y
los tipos de interés.

&#8226; Sector monetario y financiero (l): el balance del banco central y evolucién de la base y la
oferta monetaria. Los principales mercados financieros.

&#8226; Sector monetario y financiero (l): los tipos de interés y la politica monetaria. Curva de
rendimientos de la economia.

&#8226; La mezcla de politicas econémicas y los objetivos de politica de las autoridades.
Diferencias entre los objetivos anunciados y los resultados obtenidos.

&#8226; Los sectores productivos del pais considerado y su relevancia en el comercio y la
inversion internacional. Las principales politicas de oferta.

&#8226; La situacion politica y social. Aspectos culturales e idiosincrasicos del pais.

&#8226; Las instituciones promotoras del comercio y la inversion internacional. La administracion
comercial exterior del pais en estudio.

&#8226; La politica comercial exterior, restricciones al comercio. Pertenencia a algin bloque
econdémico o comercial regional.

&#8226; Relaciones bilaterales con Espafia de los paises seleccionados, econémicas,
comerciales, de inversién. Principales exportaciones-importaciones y socios comerciales del pais
analizado.
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&#8226; Oportunidades de negocio y sectores mas dinamicos y complementarios del pais
estudiado con Espaiia.
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RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y DE FORMACION

Conocimientos

CO1 - Aprender sobre analiticas para la gestién de empresas en entornos dinamicos y
complejos, tal como es el entorno internacional.

CO2 - Adquirir un cuerpo de conocimientos tedricos y practicos, asi como las habilidades de
aprendizaje, que permitird a aquellos que sigan interesados continuar desarrollando estudios
posteriores mas especializados en el ambito de la investigacion avanzada o estudios de
doctorado.

CO3 - Dominar las herramientas basicas de las tecnologias de la informacion y las
comunicaciones para el ejercicio de su profesién y para el aprendizaje.

CO4 - Comprender los conceptos, teorias e instrumentos para analizar y desarrollar planes de
internacionalizacibn empresarial.

CO6 - Adquirir las técnicas para la redaccion profesional de documentos y la presentacion de
informes en el ambito de los negocios internacionales.

CO7 - Conocer la estructura y funcionamiento de los organismos e instituciones de apoyo a la
internacionalizacion de la empresa.

CO08 - Conocer los principales aspectos legales y fiscales que afectan directa o indirectamente a
los procesos de internacionalizacion empresarial.

Habilidades

H1 - Aplicar los conocimientos teéricos y practicos adquiridos, con un alto grado de autonomia,
en empresas tanto nacionales como internacionales, sean pequefias 0 medianas o empresas de
dimensién mas multinacional, e incluso en organizaciones no empresariales pero cuya gestion
requiera una vision internacional.

H2 - Aplicar las capacidades de analisis adquiridas en la definicion y planteamiento de nuevos
problemas y en la busqueda de soluciones tanto en un contexto empresarial de ambito nacional
como internacional.

H3 - Ser capaz de recabar, registrar e interpretar datos macroeconémicos, informacion de
paises, informacién sectorial y empresarial, datos financieros y contables, datos estadisticos, y
resultados de investigaciones relevantes para sistematizar los procesos de toma de decisiones
empresariales en entornos internacionales.

H4 - Aplicar el procedimiento adecuado a la consecuciéon de un objetivo empresarial de ambito
internacional.

H5 - Evaluar la relacion existente entre empresas y el marco institucional en el que se desarrollan
las actividades.
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H6 - Manejar plataformas digitales, medios tecnolégicos, audiovisuales e informaticos para la
busqueda de informacion y la comunicacion eficaz de los proyectos empresariales.

H7 - Manejar programas de software y estadisticos para el registro y analisis de datos.

H9 - Gestionar un proyecto de internacionalizacion empresarial y asumir responsabilidades
directivas.

Competencias
C4 - Liderar el proceso de disefio de la estrategia internacional.

C6 - Liderar y desarrollar procesos de negociacion empresarial internacional.
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PLAN DE APRENDIZAJE

Actividades formativas

Metodologias docentes

La asignatura esté disefiada basdndose en cuatro sesiones iniciales sobre metodologia de
andlisis de paises que seran seguidas de sesiones dedicadas al estudio general de paises
concretos de singular importancia para Espafia.

En las cuatro primeras sesiones, se impartira la metodologia de analisis del FMI. Antes de asistir
a clase los alumnos habréan leido el informe anual del articulo 1V del FMI sobre el pais a
determinar, accesible en www.imf.org.

En las sesiones dedicadas a los paises seleccionados para este curso académico, las clases se
basaran en la documentacion entregada por los profesores correspondientes para el andlisis de
paises concretos.

Otras fuentes de informacién de la realidad sociopolitica y econémica del pais deben consultarse
por los alumnos. La docencia se plantea como un debate abierto, pero estructurado, sobre el
pais en cuestion, lo que requiere que los alumnos lleguen a clase con la mayor informacion
posible sobre él.

Las sesiones se desarrollan mezclando las clases magistrales del profesor con la discusion de
desequilibrios macroeconémicos y politicas econémicas del pais elegido para las cuatro primeras
sesiones. Asimismo, se llevan a cabo presentaciones orales en clase por parte de los alumnos
para analizar la coyuntura econémica de diferentes paises, que inician un debate activo sobre su
situacion econémica, sus politicas econdmicas y sus perspectivas futuras.

Resultados de aprendizaje

&#8226; Comprender y analizar los indicadores economicos relevantes para el andlisis de
coyuntura de un pais.

&#8226; Conocer la metodologia de analisis de pais que utiliza el Fondo monetario Internacional
en sus informes del articulo IV de sus estatutos.

&#8226; Conocer las estadisticas concretas de un pais seleccionado para la descripcién de su
situacion econémica y perspectivas.

&#8226; Ser capaz de analizar los datos referidos al crecimiento econémico, consumo, inversion,
la demanda interna y externa.
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&#8226; Conocer las condiciones del mercado de trabajo, el paro, la poblacién activa.
&#8226; Analizar los datos de inflaciéon y costes de la economia.

&#8226; Evaluar el déficit publico, la politica presupuestaria y la financiacién del sector publico.
Analizar el nivel de deuda publica.

&#8226; Valorar los datos de balanza de pagos, a través del estudio de las diferentes sub-
balanzas, la balanza por cuenta corriente y financiera y la evolucién de las reservas
internacionales y del tipo de cambio.

&#8226; Analizar las politicas macroeconomicas, politica monetaria, fiscal y financiera.
Coherencia entre los instrumentos y objetivos.

&#8226; Comprender la estructura econdmica del pais, sectores productivos relevantes
particularmente abiertos al comercio internacional.

&#8226; Analizar el contexto sociopolitico, cultural, geografico, del pais correspondiente.

&#8226; Conocer las caracteristicas de sus instituciones econémicas y de las dedicadas al
comercio y la inversion exterior.
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SISTEMA DE EVALUACION

Descripcion del sistema de evaluacion

Convocatoria ordinaria

&#8226; 50% de la nota final: Examen tipo test sobre i) el contenido de las sesiones de
metodologia (cuatro primeras sesiones) y ii) un informe pais adicional elegido por el claustro de
profesores, no trabajado directamente en clase. Este examen final podra tener entre 20 y 40
preguntas. Se ha de alcanzar al menos un 4 en este apartado para que el resto de las
calificaciones se tengan en cuenta.

&#8226; 40% de la nota final: Presentacion oral y defensa en grupo de un pais asignado por el
profesor. Los grupos deberan entregar el PPT (o similar) utilizado. Maximo 30 diapositivas.
&#8226; 10% de la nota final: Pruebas tipo test de los paises a estudiar. Las pruebas se
realizaran al inicio de cada ciclo de presentaciones.

De esta forma, los alumnos trabajaran en esta asignatura 6 informes de paises: 1 en las cuatro
primeras sesiones de metodologia de andlisis de paises, 4 derivados de las presentaciones en
clase, y 1 adicional que el alumno tendré que revisar de manera autébnoma para el examen final.
Los paises se confirmaran al inicio de la Fase Il.

El equipo docente de cada asignatura podra aumentar o disminuir hasta un +/- 10% la nota final
alcanzada de acuerdo con la participacién en clase con intervenciones oportunas, pertinentes y
de calidad, asi como de la actitud y comportamiento profesional del estudiante. El indicado
incremento maximo del 10% podra obtenerse también de otras actividades especificas realizadas
en clase. Eventualmente, el criterio de la aplicacién del +/-10% sobre la nota final podra ser
aplicado también al alza o a la baja si, del resultado de la solicitud de revision de calificaciones
por parte del alumno, los profesores asi lo considerasen

Convocatoria extraordinaria y siguientes

En las convocatorias 22 y siguientes, la calificacion dependera de la/s prueba/s (escritas tipo test,
tipo ensayo, trabajos, pruebas orales, etc.) que seran determinadas por los docentes y
comunicadas con antelacion suficiente al alumnado. Esta/s prueba/s supone el 100% de la
calificacion final.
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PROFESORADO

Profesor responsable

Poza Lara, Carlos

Doctor en Ciencias Econémicas y Empresariales.
Profesor Doctor a tiempo completo .

Universidad Antonio de Nebrija.

Profesorado

Fernandez Cornejo, José Andrés

Doctor en Ciencias Econdmicas.
Profesor Titular.

UCM

Hinarejos Rojo, Montserrat

Doctora en Economia (Universidad de Alcald).

Profesor Contratado Doctor.

Universidad de Alcala.
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BIBLIOGRAFIA Y ENLACES RELACIONADOS
Bibliografia
Para las cuatro sesiones iniciales de metodologia:

&#8226; International Monetary Fund Staff Report for the 2024 Article IV Consultation del pais
seleccionado para el curso actual.

&#8226; Poza Lara, C. (2020): &#8220;Andlisis macroecondémico de paises&#8221;. Thomson
Reuters Aranzadi. Madrid.

&#8226; The Economist (2011): &#8220;Guide to Economic Indicators. Making Sense of
Economics&#8221;. 7th Edition. John Wiley & Sons. New Jersey.

&#8226; Metodologia de analisis de paises. Presentacion PPT de la plataforma virtual.

Para el resto de las sesiones:

&#8226; International Monetary Fund Staff Report for the 2024 Article IV Consultation del pais
seleccionado para el curso actual.

&#8226; Guia Pais correspondiente, elaborada por la Oficina Econémica y Comercial de Espafia
en el pais objeto de estudio. Se sugiere la lectura de los apartados 2, 3, 4y 5 de la Guia.

Los informes estaran a disposicion de los alumnos en la plataforma virtual una vez se inicie la
Fase Il del Master.
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